
平成19年度情報システム学科卒業研究中間発表会 プログラム

張本ゼミセション

➀金子貴至：システムシミュレーション

➁三ノ輪久子：確率計算のプログラミング

➂松江翔太郎：検定プロセスのプログラミング

大西ゼミ（１）セション

➀北野拓也：二次電池の必要性

➁松本敏宏：燃料電池の将来性

➂当間歩：水素カーの現実性

佐藤ゼミ（１）セション

➀森正樹、松川勝人、小松崎亮：Webサービス
導入による企業システムの変化

➁（同上）

➂林輝、叢赫林、豊嶋亮：BLOGサーバと
その応用

➃（同上）

➄城詰大輔：リッチクライアントとFlash

➅荒井佑樹：リッチクライアントとAjax

服部ゼミ（１）セション
➀堀啓介：セルオートマトンとワイヤー

ワールドの実験

➁山崎慎平：BOIDによる魚の群れの
シミュレーション

➂橋本孝平：横断歩道の歩行者の
シミュレーション

➃布村真一：仮想生態系の安定性の調査

➄野口恵梨：自然淘汰と人為淘汰の
シミュレーション

➅大林憲弘：進化適プログラムの研究（仮）
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昼休み

橋本ゼミ（１）セション

➀及川知之：Suicaにおける暗号認証技術の
試作実験と暗号技術の現状

➁大畑麻美：証券会社における誤発注問題の
解決

➂羽金進：二輪車中古オークション市場に見る
価格変動メカニズム

➃喜多裕紀：航空運賃自由化により多様化する
割引運賃のからくり

➄松原弘幸：コンビニにおけるフライヤー
フード鮮度管理の改善

➅朴勇樹：Amazonジャパン物流管理の秘密－
現地体験レポート

122教室
筑井ゼミ（１）セション

➀内藤浩史、堀田修弘：家庭電化製品の消費
電力と節約

➁山嵜茂：海洋ごみ問題

➂土橋竜馬：企業の環境配慮

➃天野一輝、木内和也、早見晃司：ガソリンは
節約できるのか？

➄永井映次：投機電池

堀内ゼミ（１）セション
➀陳姵蓉：ネットショップの運営方法と

eビジネスの構築の考察
➁板垣泰弘：RSSによる顧客関係維持

（CRM）への試み
➂セツ守文：XMLによるメディア情報の

記述と交換

➃金星：日・中間ネットビジネスの
現状・問題点

➄周任侃：中国物産システムの実装仕様

➅林作欽：UMLモデルとしての
中国物産システム
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日時：2007年10月13日（土） 9:00～18:00
場所：第一キャンパス1号館2階 121・122・125教室



堀内ゼミ（２）セション

➀呉堅珍：RFIDによる食品トレーサビリティの
現状と問題

➁宮前一嘉：動画投稿・共有SNSにおけるRSSの
役割

➂小西貴志：動画投稿共有型SNSの構築

➃森隆史：動画投稿共有型SNSの構築

➄小野寺瞳：RFIDによる食品トレーサビリティ
の現状と問題

➅柯文正：ネットビジネスの実装

筑井ゼミ（２）セション

➀中里章紀、友光伸洋、斉藤克彦：
水道水を飲まなくなって
しまったのはなぜか？

➁高橋美奈：蚊と人の共存

➂武者明日香：ゼロ・エミッション

➃前田圭太朗：PSE法について

佐藤ゼミ（２）セション

➀葉山憲ニ、西村将史、バットライパラブラム

アルバイト管理システムの設計と
DBパターンの考察

➁（同上）

➂阿部喜和：クラブ活動支援システムの構築

➃田中宏直：医療情報システムにつて

➄莎日娜、盧笛：顧客DB とダイレクト
マーケティング
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大西ゼミ（２）セション

➀山岡貴：迫りくる水不足の危機

➁石川智子：水力発電の可能性

➂木村舞美：何故ハイブリッドカーが
売れるのか

➃太田絵梨：いま地球のためにできること

➄李褘：マルチ動力自動車の将来

橋本ゼミ（３）セション

➀大室直紀：回転寿司店におけるＩＣタグ
適用の提案とその効果

➁松本悟：電子マネーのメール送付が与える
インパクト

➂齋藤俊佑：マクドナルドの新商品投入と
株価変動の考察

➃千田拓哉：小売店における電子マネー導入の
コストダウン効果と弊害

➄片柳里香：アフィリエイト広告にみる
業種間の相思相愛度

➅田部井梨沙：コンビニにおける宅配便
サービスの相乗効果
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服部ゼミ（２）セション
➀春山知也：遺伝的アルゴリズムの実験（仮）

➁内田圭祐：地面の養分を取り入れた
仮想生態系

➂宗晨：iアプリ開発とこれから

➃三森拓：Excelによる時系列株価の分析と評価

➄佐々木千春：レオナルド・ダ・ヴィンチの
文献調査

橋本ゼミ（２）セション

➀土屋太洋：ホテル業におけるクレジット
決済導入の決定要因

➁渡辺晴佳：クチコミ情報のマーケティング
戦略－家電製品の分析を通じて

➂間山なつみ：ネット配信音楽の音質からみた
価格評価

➃大泉喜朗：スーパーにおけるカード決済の
レジ数削減効果

➄松田晴樹：無目的顧客に対するネット販売の
おすすめ機能の提案

➅菅野晃司：Amazonおすすめ機能の仕組みを
探る
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